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Résumé  

Les modes d'accès au marché jouent un rôle déterminant dans la capacité des petits producteurs 

à tirer profit de leurs récoltes. Une compréhension approfondie de ces modes est essentielle 

pour élaborer des stratégies efficaces visant à améliorer la commercialisation et, par conséquent, 

les conditions de vie des producteurs. L’objectif de cette étude est d’identifier les modes d’accès 

au marché des petits producteurs d’anacarde du Centre-Bénin. A cet effet, 254 producteurs 

d’anacarde choisis de façon aléatoire ont été enquêtés dans les communes de Bantè et de 

Savalou. La statistique descriptive et un modèle de régression logistique ont été appliqués pour 

analyser les données collectées. Les résultats montrent que tous les modes de commercialisation 

garantissent un accès majoritaire au marché dans la zone d’étude, avec une forte prédominance 

de la vente mixte (94,7 %) et de la vente groupée (94,1 %), offrant ainsi aux producteurs une 

meilleure sécurité d'accès. L’analyse des déterminants révèle que le prix unitaire, l’intervention 

des semi-grossistes, la quantité d’anacarde disponible, la formation à la vente, la distance au 

marché et le respect des normes de qualité influencent cet accès. Ces résultats pourront 

améliorer l’accès au marché des petits producteurs d’anacarde et accroître la rentabilité de leur 

activité, contribuant ainsi au développement économique local. En agissant sur les déterminants 

identifiés, il est possible de renforcer l'accès au marché. 

Mots clés : modes de commercialisation, accès au marché, anacarde, déterminants, centre-

Bénin 
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Abstract  

Access modes to the market play a vital role in enabling small producers to capitalize on their 

harvests. A comprehensive understanding of these modes is crucial for developing effective 

strategies aimed at enhancing marketing practices and, consequently, improving the living 

conditions of producers. The objective of this study is to identify the market access modes 

utilized by small cashew producers in Central Benin. To achieve this, 254 randomly selected 

cashew producers were surveyed in the municipalities of Bantè and Savalou. Descriptive 

statistics and a logistic regression model were employed to analyze the collected data. The 

findings indicate that all marketing modes provide significant access to the market within the 

study area, with a notable predominance of mixed sales (94.7%) and grouped sales (94.1%), 

thereby offering producers enhanced access security. The analysis of the determinants reveals 

that unit price, the involvement of semi-wholesalers, the quantity of available cashew, sales 

training, distance to the market, and adherence to quality standards all influence market access. 

These insights could facilitate improved market access for small cashew producers and enhance 

the profitability of their activities, thereby contributing to local economic development. By 

addressing the identified determinants, it is possible to enhance market access for small 

producers. 

Keywords : marketing modes, market access, cashew, determinants, central Benin 
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Introduction 

Au Bénin, comme dans la plupart des pays en développement, l'agriculture reste un pilier central 

de l'économie, particulièrement pour les petits producteurs agricoles. Ces pays dépendent 

largement de l'agriculture pour sa stabilité économique (Akpinfa et al., 2017). la secteur agricole 

est également vital pour améliorer la sécurité alimentaire et atténuer la pauvreté des familles 

rurales (Ba, 2020). Au Bénin, l'anacarde représente la deuxième culture de rente après le coton 

(Degla, 2015). Elle constitue donc une source importante de revenus en milieu rural. En effet, 

l'anacarde également connu sous le nom de noix de cajou, est une culture de grande importance 

économique et sociale au Bénin. Il contribue à 15 % des recettes d'exportation nationales du 

pays et soutenant 200 000 petits producteurs (Yin et al., 2023). 

Dans la partie centrale du Bénin, l'anacarde constitue une source de revenus cruciale pour de 

nombreux petits producteurs. Toutefois, l'accès au marché, influencé par divers facteurs socio-

économiques, logistiques et institutionnels, par ces producteurs demeure un défi majeur 

(Honfoga et al., 2017). Selon Gomez et al., (2022), les producteurs de noix de cajou sont 

confrontés à des défis tels que l'instabilité des prix sur le marché intérieur, le manque 

d'informations sur le marché, le mauvais état des réseaux routiers, les intermédiaires, les 

matériaux d'emballage modernes, les installations de stockage inadéquates et la faiblesse, voire 

l'absence, des organisations d'agriculteurs. Les modes d'accès au marché jouent un rôle 

déterminant dans la capacité des petits producteurs à tirer profit de leurs récoltes. Une 

compréhension approfondie de ces modes est essentielle pour élaborer des stratégies efficaces 

visant à améliorer la commercialisation et, par conséquent, les conditions de vie des producteurs 

(Hinnou et al., 2022). Cet article se propose d'identifier et d'analyser les différents modes 

d'accès au marché des petits producteurs d'anacarde dans le centre du Bénin, en mettant en 

lumière les obstacles et les opportunités qui se présentent à eux. 

Les recherches récentes montrent que l'adoption de pratiques de production de cajou 

biologiques et équitables peut améliorer l'efficacité technique des producteurs et leur accès aux 

marchés internationaux (Zoundji et al., 2023). De plus, l'adoption de plants greffés de cajou a 

un impact significatif sur la productivité et le bien-être des ménages au Bénin (Hinnou et al., 

2023). 

En examinant les chaînes de valeur, les réseaux de commercialisation, ainsi que les politiques 

et infrastructures en place, cette étude vise à fournir des recommandations concrètes pour 

renforcer l'intégration des petits producteurs dans le marché global de l'anacarde. Elle s'appuie 

sur une approche méthodologique combinant des enquêtes de terrain, des entretiens semi-
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structurés et l'analyse des données secondaires pour offrir une vue d'ensemble des dynamiques 

actuelles et des perspectives d'amélioration. Les résultats de cette recherche permettront de 

formuler des recommandations pour faciliter l'accès des producteurs aux marchés, en renforçant 

leurs capacités organisationnelles et en améliorant la transparence des transactions. Cela 

contribuera à augmenter les revenus des producteurs et à promouvoir un développement durable 

de la filière anacarde au Bénin. 

1. Matériels et méthodes 

1.1. Zone d’étude  

L'étude s'est effectuée dans le département des Collines, au Centre du Bénin, limité à l'Ouest 

par le Togo, à l'Est par le Nigéria, au Nord par la Donga et le Borgou, et au Sud par le Zou et 

le Plateau. L'agriculture y constitue l'activité principale des habitants (INSAE, 2016). Dans ce 

département, des discussions ont été menées avec les agents de développement à la base, les 

agents vulgarisateurs de l’Agence Territoriale de Développement Agricole (ATDA) pour 

identifier deux communes (Bantè et Savalou) d’importance en matière de production 

d’anacarde. La figure 1 offre une représentation cartographique de la zone d’étude.  

Figure N°1 : Carte de végétation et du réseau routier des communes de Bantè et Savalou 

 

Source : Réalisée par les auteurs, 2024 

1.2. Échantillonnage et collecte de données 

Les exploitations agricoles produisant de l'anacarde constituent les unités d'observation de cette 

étude. La méthode d’échantillonnage raisonnée. Un total de 254 producteurs a été interrogé, 
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réparti entre deux communes avec 125 producteurs dans la commune de Bantè et 129 dans la 

commune de Savalou. 

Les données primaires de cette étude ont été recueillies via des entretiens individuels à l'aide 

d'un questionnaire structuré, testé et ajusté au préalable. Les chefs de ménage des 254 

exploitations sélectionnées ont été interrogés. Les informations collectées portaient sur les 

caractéristiques socio-économiques des exploitations et les modes de commercialisation des 

noix d’anacarde. Le questionnaire, digitalisé et administré via l'application mobile 

KoboCollect, a été utilisé par des enquêteurs formés. Pour garantir la fiabilité des réponses, des 

techniques d’observation directe et de triangulation des informations ont été employées. 

1.3. Théorie de l’accès au marché 

L'accès désigne l'ensemble des moyens permettant à une personne de bénéficier de divers biens 

ou services. La notion de propriété se réfère généralement à des revendications ou des droits 

qui sont socialement reconnus et soutenus, que cette reconnaissance repose sur des bases 

légales, coutumières ou conventionnelles. Les détenteurs de ces droits détiennent ainsi un 

certain pouvoir social. Toutefois, les droits issus de la loi, de la coutume ou de la convention ne 

sont pas toujours équivalents. Par exemple, certaines actions peuvent être considérées comme 

illégales selon le droit national, tout en étant acceptées socialement dans un cadre coutumier ou 

conventionnel, et inversement. De plus, l'accès peut être facilité par des moyens qui ne 

confèrent pas nécessairement des droits de propriété ou qui ne sont pas validés par des lois, des 

coutumes ou des conventions. Même sans attribuer de droits explicites, des manipulations 

idéologiques et discursives, ainsi que les dynamiques de production et d'échange, influencent 

profondément la manière dont les bénéfices sont distribués au sein de la société. 

L'accès aux marchés influence de manière significative la capacité à tirer profit des ressources. 

En effet, la possibilité de réaliser un profit commercial à partir d'une ressource dépend 

davantage de l'accès du propriétaire aux marchés que des droits qu'il détient sur cette ressource 

(Macpherson, 1999 ;Ribot, 1998 ;De Janvry et al., 2001). Les Kayapo et d'autres groupes 

autochtones, qui récoltent des produits de la forêt tropicale pour les vendre directement à des 

organisations comme Cultural Survival, Conservation International ou à des marques telles que 

The Body Shop, ont réussi à obtenir un accès privilégié au marché. Cela leur a permis 

d'augmenter la part des bénéfices qu'ils tirent de l'exploitation des ressources forestières 

(Schwartzman, 1992). L’accès au marché est contrôlé par une multitude de structures et de 

processus (Harriss-White, 1984 ; Ribot, 1998) : accès au capital (équipement et crédit), 

existence ou non de monopsone, pratiques d’exclusion et formes de collusion entre les acteurs 



 

 

www.africanscientificjournal.com                                                                                                      Page 63 

African Scientific Journal 

ISSN :  2658-9311 

Vol : 03, Num 33 Décembre 2025 

 

du marché, soutien par des politiques étatiques imposant l’acquisition de licences 

professionnelles et des frais d’accès (Biggart, 2002; Hecht et Cockburn, 2010; Shipton et 

Goheen, 1992). Les marchés influencent également l'accès aux bénéfices que l'on peut tirer des 

ressources à différentes échelles, de manière souvent subtile et indirecte. La valeur des 

ressources peut fluctuer lorsqu'elles sont transformées en marchandises ou lorsqu'elles sont 

extraites par des commerçants nationaux ou internationaux, ou par des agents de l'État. Cela a 

pour conséquence d'affecter les droits de propriété associés à ces ressources (Appadurai, 1988). 

Les bancouliers croissaient à l'état sauvage dans les forêts secondaires du Kalimantan 

occidental, mais étaient rarement utilisés ou revendiqués par les habitants locaux. Avec l'arrivée 

croissante de migrants des îles de Java et de Madura, un marché s'est développé, car la noix de 

bancoulier est un ingrédient essentiel de leur cuisine. En conséquence, les villageois ont 

commencé à limiter l'accès aux arbres dans leurs jachères itinérantes. En d'autres termes, ils ont 

établi des droits de propriété sur cette nouvelle ressource en raison de son émergence en tant 

que marchandise. Les forces du marché, englobant l'offre, la demande et leur impact sur les 

prix, influencent également la manière dont les bénéfices sont répartis. Ces forces ne sont pas 

toujours sous le contrôle d'acteurs clairement identifiables. Lorsque le prix affecte la capacité 

d'un individu à réaliser un profit sur la vente de son produit ou à modifier l'accès à celui-ci, il 

est essentiel d'examiner les origines de ce prix. Celui-ci peut avoir été déterminé par l'État, fixé 

individuellement, établi collectivement par les vendeurs, ou résulté de l'interaction entre des 

structures plus larges d'offre (production) et de demande (besoins, revenu disponible, richesse, 

etc.). 

1.4. Analyse des données 

Un modèle de régression logistique a été utilisé pour analyser les déterminants de l’accès au 

marché des petits producteurs d’anacarde enquêtés. La variable dépendante est dichotomique, 

c’est-à-dire prend la valeur 1 si le producteur a accès au marché et la valeur 0 sinon.  Ainsi, 

l’accès au marché (Z) est une fonction linéaire des variables explicatives (les facteurs 

sociodémographique et économique (X) des producteurs d’anacarde) comme suit :  

𝒁𝒊 =  𝜷𝟎 +  𝜷𝒋 ∑(𝑿𝒊𝒋)

𝑱

𝒋=𝟏

+ 𝜺𝒊                                  

 En recherche scientifique, les analyses économétriques utilisent des variables dépendantes 

sélectionnées en fonction des études empiriques. Cependant, la littérature montre que les 

variables explicatives des modèles de déterminants varient selon les études, en fonction de 

l’objectif, des spécificités et de l'intérêt de chaque recherche (Aminou, 2021; Djontu, 2019; 
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Ndiaye and Diallo, 2022). Le tableau 1 présente les différentes variables potentielles expliquant 

l'accès au marché des petits producteurs d’anacarde et les signes attendus pour chacune de ces 

variables : 

• La vente au magasin SIPI (Société d'Investissement et de Promotion de l'Industrie) : Il  

s’agit  d’une variable   binaire   indiquant   si   le   producteur vend ses produits agricoles 

au magasin SIPI   ou  non. Un signe positif est attendu de cette variable. La présence d’un 

magasin bien établi comme SIPI augmente la visibilité des produits des petits producteurs 

(Jaouen et al., 2020).  

• Prix unitaire de vente (PRIV): variable continue renseignant sur le prix de vente des noix 

de cajou en FCFA par kilogramme. Un prix unitaire attractif peut inciter les consommateurs 

à essayer de nouveaux produits, augmentant ainsi leur accès au marché (Saci, 2022). Une 

stratégie de prix bas aide à pénétrer de nouveaux marchés, surtout dans les segments 

sensibles au prix, favorisant ainsi une plus grande accessibilité (Delacroix et al., 2014). 

• Semi-grossiste (SEGRO): Il s’agit d’une variable binaire indiquant si le producteur livre ses 

produits au semi-grossiste ou non. Un signe positif est attendu de cette variable. Les semi-

grossistes agissent comme des intermédiaires entre les fabricants et les détaillants, facilitant 

la distribution de produits à des prix compétitifs (Reardon et al., 2021). 

• Grande quantité d’anacarde (GRAQ) prend la valeur 1  si le producteur dispose d’une 

grande quantité d’anacarde et 0 si non. Les producteurs capables de fournir des volumes 

importants peuvent mieux répondre aux exigences des marchés internationaux (Nkukwana, 

2018). 

• Activité secondaire (ACTSE) : variable binaire prenant la valeur 1 si  le  producteur  a une 

activité secondaire en occurrence le commerce  et  0  si  autrement. Les producteurs qui ont 

des activités secondaires peuvent mieux s'adapter aux fluctuations du marché (Farcy, 2025).  

• Formation sur la vente (FORVE). Il s’agit d’une variable binaire indiquant si le   producteur 

bénéficie de formation sur la vente des noix d’anacarde ou non.  Un signe positif est attendu 

de cette variable. La formation permet aux producteurs et vendeurs de mieux comprendre 

les caractéristiques des noix d’anacarde, ce qui est essentiel pour répondre aux attentes des 

consommateurs et se démarquer sur le marché (Gbaguidi, 2020). 

• Distance (en kilomètre) entre le village et le marché le plus proche (DISTMA): Le marché 

constitue un espace informel où les producteurs peuvent se rencontrer et échanger (Tédé et 

al., 2023). On considère donc que plus le marché est proche, plus le producteur dispose 

d’informations suffisantes à son sujet. 
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• Respect des normes de qualité (RENQ): variable binaire prenant  la  valeur  1  si  le  

producteur  respect les normes exigés par les commerçants  et  0  si  autrement. Le respect 

des normes de qualité renforce la confiance des consommateurs dans les produits 

(Ayokanmbi et Oluwoye, 2020). En respectant les normes de qualité, les producteurs 

réduisent les risques de retours de produits, de plaintes des clients et de problèmes 

juridiques, ce qui peut nuire à leur réputation. 

Tableau N°1 : Variables explicatives du modèle, leurs niveaux de mesures et signes 

attendus 

Variables Modalités Signes attendus 

Vente au magasin SIPI (Société 

d'Investissement et de Promotion de 

l'Industrie) 

0= Non, 1= Oui + 

Prix unitaire de vente (F CFA) - + 

Semi-grossiste 0= Non, 1= Oui + 

Grande quantité d’anacarde  0= Non, 1= Oui + 

Exercice d’une activité secondaire 0= Non, 1= Oui - 

Formation sur la vente 0= Non, 1= Oui + 

Distance entre le village et le marché 

le plus proche (Km) 

- - 

Respect des normes de qualité  0= Non, 1= Oui + 

Source : Réalisée par les auteurs, 2024 

2.  Résultats 

2.1. Caractéristiques socio-économiques des petits producteurs d’anacarde 

Le tableau 2 présente les caractéristiques socioéconomiques des producteurs enquêtés. Il ressort 

de ce tableau que la majorité des enquêté sont des hommes (74%) et que les femmes ne 

représentent que 26% de notre échantillon d’étude. La plupart des enquêtés sont mariés (79%), 

qui n’ont pas fréquenté une école formelle (54%) et qui exercent seulement des activités 

agricoles (66,53%). Les producteurs sont âgés de 47 ans en moyenne avec une expérience 

moyenne de 19 ans dans la production d’anacarde. Dans leurs exploitations, ils emblavent une 

superficie de 4 hectares en moyenne pour la culture de l’anacarde, avec 8 individus dans le 

ménage.  

  



 

 

www.africanscientificjournal.com                                                                                                      Page 66 

African Scientific Journal 

ISSN :  2658-9311 

Vol : 03, Num 33 Décembre 2025 

 

Tableau N°2 : Caractéristiques socio-économiques des enquêtés 

Variables qualitatives Modalités Effectifs Fréquence (%) 

Sexe Masculin 186 74 

Féminin 68 26 

Situation matrimoniale Marié(e) 203 79 

Divorcé(e) 12 4 

Veuf (ve) 37 14 

Célibataire 01 1,5 

Séparé(e) 01 1,5 

Niveau d’éducation Aucun 139 54 

Primaire 64 25 

Secondaire cycle 1 32 12 

Secondaire cycle 2 15 5 

Université 04 1 

Activité secondaire Activités agricoles 169 66,53 

Activités non 

agricoles 

85 33,47 

Variables quantitatives  Moyenne Ecart-type 

Âge 47 10 

Expérience en culture 

d’anacarde 

19 8 

Superficie de cajou 4 1 

Taille de ménage 8 3 

Source : Données d’enquête, 2024. 

2.2. Accès au marché des petits producteurs d’anacarde selon les modes de 

commercialisation 

La figure suivante illustre l'accès au marché selon les modes de commercialisation utilisés par 

les petits producteurs d’anacarde. L'analyse révèle que tous les modes de commercialisation 

permettent un accès majoritaire au marché, avec une fréquence particulièrement élevée pour la 

vente mixte (94,7 %) et la vente groupée (94,1 %). Cela indique que ces modes de 

commercialisation offrent aux petits producteurs une meilleure garantie d'accès au marché dans 

la zone d'étude. 
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Figure N°2 : Modes de commercialisation de l’anacarde 

 

Source : Données d’enquête, 2024. 

2.3. Accès au marché des petits producteurs d’anacarde selon les communes 

 L’analyse de l’accès au marché par zone d’étude (figure3) révèle que les producteurs 

bénéficient d’un accès majoritaire au marché dans toutes les deux communes observées, avec 

des taux de 89,9 % pour Savalou et 87,2 % pour Bantè. L‘importance de l’anacarde, en raison 

de ses multiples utilisations, facilite sa commercialisation pour les petits producteurs. 

Figure N°3 : Accès au marché en fonction des communes 

 

Source : Données d’enquête, 2024. 
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2.4. Déterminant de l’accès des petits producteurs d’anacarde au marché 

 Les résultats (tableau 3) indiquent que le prix unitaire de vente par kilogramme exerce une 

influence positive et significative sur l’accès au marché au seuil de 5% (p<0,05). Ce qui signifie 

que lorsque le prix de l’anacarde augmente, les producteurs ont tendance à trouver une issue 

pour commercialiser leurs produits. Lorsque le prix de vente de l’anacarde augmente d’une 

unité, le logarithme de la probabilité que le producteur accède au marché augmente de 0,001 

pour chaque unité supplémentaire du prix de vente de l’anacarde. Ainsi, la probabilité que le 

producteur accède au marché est e0,001 = 1,001 fois la probabilité que le producteur n‘accède 

pas au marché, ceteris paribus. 

La variable semi-grossiste est positivement corrélée avec l’accès au marché au seuil de 1% 

(p<0,01). Il ressort que les producteurs semi-grossistes ont tendance à vite accéder au marché 

pour la commercialisation de l’anacarde. La probabilité qu’un producteur semi-grossiste ait 

accès au marché est e0,106 = 1,112 fois plus élevée que celle de ses paires qui ne sont pas semi-

grossistes. 

La quantité de noix d’anacarde que dispose le producteur influence positivement et 

significativement son accès au marché au seuil de 5% (p<0,05). Ce résultat traduit les 

producteurs ayant une grande quantité de noix d’anacarde ont tendance à vite accéder au 

marché. Lorsqu’un producteur dispose d’une grande quantité de noix d’anacarde, la probabilité 

qu’il accède au marché est e0,062 = 1,06 fois supérieure à celle d’un producteur qui dispose d’une 

petite quantité de noix, toutes choses égales par ailleurs. 

La formation sur la vente des produits a une influence positive et significative sur l’accès au 

marché au seuil de 10% (p<0,10). Ce qui traduit que les producteurs ayant été formés une fois 

sur la commercialisation des produits agricoles sont plus enclins à accéder au marché pour la 

vente de leurs produits. La probabilité qu’un producteur formé accède au marché est de e0,150 = 

1,162 fois plus élevée que celle d’un producteur non formé. 

La distance entre le village et le marché la plus proche influence positivement et 

significativement l’accès au marché au seuil de 10% (p<0,10). Il ressort que l’augmentation de 

la distance entre le village et le marché le plus proche augmente la probabilité que le producteur 

accède au marché. Lorsque la distance augmente d’une unité, le logarithme de la probabilité 

que le producteur ait accès au marché augmente de 0,007 pour chaque unité supplémentaire de 

la distance. 

Le respect des normes de qualité exerce une influence positive et significative sur l’accès au 

marché au seuil de 1% (p<0,01). Ce résultat indique que les producteurs ayant respecté les 
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normes de qualité ont tendance à accéder au marché que leurs paires n’ayant pas respecté les 

normes. Lorsque le producteur respecte les normes de qualité, la probabilité d’accéder au 

marché est de e0,415 = 1,514 fois supérieure à celle d’un producteur n’ayant pas respecté les 

normes, toutes choses égales par ailleurs. 

Tableau N°3 : Déterminants de l’accès au marché 

Paramètres Coefficient P>z 

Vente au magasin SIPI (Société 

d'Investissement et de Promotion de 

l'Industrie) 

-0,998 0,989 

Prix unitaire de vente (F CFA) 0,001** 0,018 

Semi-grossiste 0,106*** 0,002 

Grande quantité d’anacarde 0,062** 0,046 

Exercice d’une activité secondaire 0,054 0,367 

Formation sur la vente 0,150* 0,054 

Distance entre le village et le marché 

le plus proche (Km) 

0,007* 0,065 

Respect des normes de qualité 0,415*** 0,001 

Constante -4,938** 0,023 

Nombre d’observations 254 

53,10 

0,0000 

0,2943 

Wald chi2 

Prob>chi2 

Pseudo R2 

Source : Données d’enquête, 2024. 

3. Discussion 

Les résultats de cette étude montrent que les différents modes de commercialisation utilisés par 

les petits producteurs d'anacarde permettent majoritairement un accès au marché. En particulier, 

la vente mixte (94,7%) et la vente groupée (94,1%) semblent offrir une meilleure garantie 

d'accès au marché dans la zone d'étude. Ces résultats corroborent ceux Aïhounton et al., (2016) 

qui ont également observé que les méthodes de commercialisation collective au Nord-Est du 

Bénin améliorent l'accès au marché des producteurs de noix de cajou en générant des marges 

nettes moyennes de 9,08fcfa/Kg pour les collecteurs, 13,12fcfa/Kg pour les détaillants, 10, 

56fcfa/Kg pour les semi-grossiste. De même, Saka Seko et Yabi, (2023) ont montré que 

l'appartenance à une organisation de producteurs est un facteur déterminant de l'accès aux 
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marchés pour la filière anacarde au Bénin. Les producteurs membres de ces organismes ont 

généralement de meilleures opportunités de commercialisation grâce à une meilleure 

négociation des prix et des conditions de vente. Cela explique en partie la fréquence élevée 

d'accès au marché enregistrée pour les modes de vente groupée et mixte dans notre étude. 

L'analyse de l'accès au marché des petits producteurs d'anacarde selon les communes révèle des 

résultats significatifs. Les taux d'accès au marché de 89,9 % pour Savalou et de 87,2 % pour 

Bantè indiquent que la popularité de l'anacarde, en raison de ses multiples utilisations, facilite 

la commercialisation pour les producteurs. Ces résultats sont en accord avec ceux de Pany et 

Coulibaly, (2020) selon lequel la commercialisation des noix de cajou est dominée par de 

nombreux vendeurs, quelques commerçants contrôlant une part plus importante des revenus du 

marché. Ces résultats concordent également avec ceux de Tola et al., (2019) qui ont trouvé à 

travers leur étude que les noix de cajou sont une source majeure de devises étrangères dans la 

plupart des pays en développement en raison de leur demande croissante et de leur accessibilité 

aux marchés locaux et internationaux. De même, Mbade, (2019) stipule que le commerce de la 

noix de cajou devient international, avec l'implication d'acteurs étrangers, notamment indiens, 

ce qui entraîne une escalade rapide des prix en raison de la demande accumulée et de la création 

d'emplois. 

Concernant les déterminants de l'accès au marché, le prix unitaire de vente par kilogramme a 

un impact positif et significatif sur l'accès au marché, ce qui est cohérent avec les travaux 

récents d'Agbongiarhuoyi et al., (2020), qui ont montré que des prix plus élevés incitent les 

producteurs à commercialiser davantage leurs produits. Une augmentation d'une unité du prix 

de l'anacarde entraîne une augmentation de 0,001 du logarithme de la probabilité que le 

producteur accède au marché pour chaque unité supplémentaire du prix de vente de l'anacarde. 

La variable semi-grossiste, qui est positivement corrélée avec l'accès au marché, souligne 

l'importance des structures de commercialisation. Les producteurs semi-grossistes, ayant une 

plus grande capacité de négociation, accèdent plus rapidement aux marchés, ce qui est en ligne 

avec les conclusions récentes de Mmbando et al., (2015), qui ont également trouvé que les 

producteurs ayant des relations établies avec les acteurs du marché ont de meilleures 

opportunités de vente. Ces résultats corroborent également Mensah et al., (2019) qui stipule que 

les producteurs d'anacardes semi-grossistes, ayant un meilleur accès au marché grâce à leurs 

ressources et réseaux commerciaux, parviennent souvent à contourner les intermédiaires 

traditionnels. Cette capacité à accéder directement aux canaux de commercialisation sans passer 

par des détaillants ou grossistes permet non seulement aux agriculteurs de maximiser leurs 
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revenus, mais aussi aux utilisateurs finaux d'obtenir les produits à moindre coût. De plus, la 

quantité de noix d'anacarde disponible pour chaque producteur influence également l'accès au 

marché. Ce résultat est corroboré par les recherches récentes de Mmbando et al., (2015), qui 

ont trouvé que les petits exploitants agricoles ayant une production plus importante bénéficient 

d'un meilleur accès aux marchés en raison de leur capacité à satisfaire les exigences des 

acheteurs en termes de volume. Cela démontre que la taille de la production est un facteur 

déterminant dans la dynamique d'accès au marché pour les petits producteurs d'anacarde. 

Néanmoins, ces résultats ne concordent pas avec ceux de Metrick et Zeckhauser, (1998) qui 

stipulent que les producteurs de haute qualité peuvent réaliser des bénéfices supérieurs en 

pratiquant des prix plus élevés ou en vendant de plus grandes quantités, mais l’incertitude liée 

à la qualité peut conduire à une fixation commune des prix, où la qualité engendre la quantité. 

La formation sur la vente des produits montre également un impact positif sur l'accès au marché, 

ce qui rejoint les récents travaux de Howe et al., (2019) qui soulignent l'importance de la 

formation des producteurs pour améliorer leurs compétences en commercialisation. Cela 

suggère que des programmes de formation ciblés pourraient renforcer l'accès au marché pour 

les petits producteurs d'anacarde. 

La distance entre le village et le marché le plus proche, bien que corrélée positivement à l'accès 

au marché, indique que des infrastructures de transport améliorées sont nécessaires pour 

faciliter l'accès des producteurs aux marchés. Cela est en accord avec les conclusions récentes 

de Lorz, (2020) qui stipule que l'amélioration des infrastructures de transport réduit les coûts 

de transport, facilite l'accès des producteurs aux marchés et encourage la coopération 

internationale. Higgins et al., (2018) affirment égalent qu’il est nécessaire d'améliorer les 

infrastructures de transport pour faciliter l'accès des producteurs aux marchés, car les coûts de 

transport représentent jusqu'à 40 % du prix du marché. 

Enfin, concernant le respect des normes de qualité, les résultats de l'analyse indiquent que le 

producteur qui respecte les normes de qualité, sa probabilité d’accéder au marché est de e0,415  

= 1,514 fois supérieure à celle d’un producteur n’ayant pas respecté les normes  . Ce constat est 

en désaccord avec les travaux de Gretz et Basuroy, (2013) qui ont montrés que la qualité et les 

effets de réseau sont des facteurs déterminants de la part de marché, mais la qualité ne l'emporte 

pas toujours ; les effets de réseau peuvent l'emporter sur les effets de qualité dans les phases de 

croissance et de maturité du cycle de vie de la génération de produits. Cependant, les travaux 

de Jacobson et Aaker, (1987), vont dans le même sens que nos résultats. Ils stipulent que la 

qualité des produits joue un rôle crucial dans l’obtention d’un avantage comparatif et 



 

 

www.africanscientificjournal.com                                                                                                      Page 72 

African Scientific Journal 

ISSN :  2658-9311 

Vol : 03, Num 33 Décembre 2025 

 

l’augmentation de la rentabilité grâce aux interactions de rétroaction avec d’autres facteurs 

stratégiques. De même, Tunn et al., (2021) ont montré que la qualité des produits a une plus 

grande influence sur la préférence des consommateurs pour les systèmes de produits et services 

basés sur l'accès à long terme au marché. 

Conclusion 

Cette étude a porté sur l’identification des modes d’accès au marché des petits producteurs 

d’anacarde du Centre-Bénin. Les résultats révèlent que, dans la zone d’étude, tous les modes 

de commercialisation assurent un accès majoritaire au marché, avec une prédominance de la 

vente mixte et de la vente groupée. Ces modes offrent ainsi aux producteurs une meilleure 

sécurité d'accès. De plus, l'analyse des déterminants a mis en évidence que le prix unitaire de 

vente, la variable semi-grossistes, la quantité d’anacarde disponible, la formation à la vente, la 

distance au marché et le respect des normes de qualité influencent l'accès au marché. Ces 

résultats sont cruciaux pour orienter efficacement les politiques et projets visant un 

développement durable. 
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